
WELLNESS  DESIGN:  UN  APPROCCIO  PROGETTUALE   INNOVATIVO
PER  MIGL IORARE   LA  QUAL I TÀ  NEGL I  UF F I C I  

Milano 21 maggio 2015 Ata Hotel Executive



MILESTONES
Alberto Apostoli background
Gruppo Allianz  
Obbiettivi del progetto

– Nuova immagine aziendale Corporate 
– Diversa comunicazione del prodotto assicurativo
– Miglioramento comfort collaboratori
– Evoluzione del cliente
– Corporate e ADV 
– Rapporto tra Agenzia e Brand
– Fusione di «Contenuto» e «Contenitore»
– Ricerca di equilibrio tra due mondi apparentemente distanti



A D

B C

Funzione Sociale

ne 
onale

Funzione 
Curativa

Club

Medical Spa

Dental
Spa

Business 
Hotel SPA

Leisure 4 star Hotel SPA

Leisure 5 star Hotel SPA

S it SPA H t l

Agritourism
Spa

Roman 
Thermae

Airport
SPA

City Day
Spa

Ayurvedic
Center

Weight Loss 
CenterHome Spa



A D

B C

Servizio

rt Prodotto



WORKSPACES







WELLNESS











WELLNESS OFFICE



• Materiali 
• Illuminazione
• Elementi sensoriali (profumi, acqua, fuoco)
• Forme
• Tecnologie e impianti
• Percorsi e Layout
• Coordinamento generale 
• Elementi naturali ed evocativi 
• Il Territorio
• Approccio Olistico al progetto

ELEMENTI WELLNESS
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COSTI



Verona, Guangzhou, Casablanca, Santiago, Muscat
w w w. a l b e r t o a p o s t o l i . c o m

T H AN K   YOU


